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Abstrak 

Kegiatan Pengabdian kepada Masyarakat ini bertujuan untuk meningkatkan pemahaman konsep visualisasi 

pesan iklan pada siswa Program Keahlian Desain Komunikasi Visual SMK Negeri 5 Tangerang Selatan. Metode 

yang digunakan adalah seminar dan diskusi interaktif dengan pendekatan aplikatif pada pembuatan desain iklan. 

Hasil kegiatan menunjukkan peningkatan pemahaman siswa terkait elemen desain komunikasi visual, seperti 

warna, tipografi, dan komposisi. Siswa juga menunjukkan kreativitas dalam menyusun ide iklan sederhana 

berdasarkan materi yang diberikan. Kegiatan ini memberikan kontribusi nyata dalam menyiapkan siswa 

menghadapi tantangan industri kreatif dan pendidikan lanjutan di bidang desain komunikasi visual. 

Kata kunci - Desain Komunikasi Visual, Visualisasi Pesan, Iklan, SMK, Edukasi 

 
Abstract 

This community service program aims to improve the understanding of advertising message visualization 

concepts among students of the Visual Communication Design Program at SMK Negeri 5 Tangerang Selatan. 

The method used was seminar and interactive discussion with an applicative approach to advertising design. The 

results showed an increased understanding of design communication elements such as color, typography, and 

composition. Students also demonstrated creativity by developing simple advertising ideas based on the given 

material. This program contributes to preparing students for challenges in the creative industry and further 

education in visual communication design. 
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PENDAHULUAN   
Perkembangan industri kreatif menuntut generasi muda memiliki pemahaman yang baik 

mengenai konsep visualisasi pesan dalam iklan. Siswa SMK, khususnya yang mengambil program 

keahlian Desain Komunikasi Visual (DKV), diharapkan memiliki bekal untuk menyusun pesan visual 

yang efektif. SMK Negeri 5 Tangerang Selatan merupakan sekolah menengah kejuruan yang 

menyediakan program DKV, sehingga kegiatan pengabdian kepada masyarakat ini relevan untuk 

meningkatkan kompetensi siswa. Hal ini juga selaras dengan program kurikulum Merdeka SMK yang 

diterbitkan oleh Direktorat Jenderal Pendidikan Vokasi (2023). 

Melalui kegiatan ini, tim dosen Universitas Mercu Buana bersama mitra dari Cabang Dinas 

Pendidikan Kota Tangerang dan Tangerang Selatan memberikan edukasi terkait elemen visual dalam 

komunikasi, seperti warna, tipografi, komposisi, konsep kreativitas, semotika serta penerapannya 

dalam perancangan iklan di berbagai media. Dengan pemahaman yang baik, siswa diharapkan mampu 

melanjutkan pendidikan ke jenjang lebih tinggi atau memasuki industri kreatif serta dapat 

melestarikan budaya juga mendorong kewirausahaan siswa SMK dengan keterampilan yang relevan. 

Tujuan kegiatan PkM ini Adalah melalui kegiatan ini, tim dosen Universitas Mercu Buana 

bersama mitra dari Cabang Dinas Pendidikan Kota Tangerang dan Tangerang Selatan memberikan 

edukasi terkait elemen visual dalam komunikasi, seperti warna, tipografi, komposisi, serta 

penerapannya dalam perancangan iklan. Dengan pemahaman visualisasi seni sebagai aspek kreatif 

periklanan yang baik, siswa diharapkan mampu melanjutkan pendidikan ke jenjang lebih tinggi atau 

memasuki industri kreatif dengan keterampilan yang relevan. 

 

METODE  
Metode yang digunakan dalam kegiatan ini adalah seminar dan diskusi interaktif. Kegiatan 

dilaksanakan di SMK Negeri 5 Tangerang Selatan dengan melibatkan sekitar 20 siswa dari Program 

Keahlian DKV. Tahapan pelaksanaan meliputi: (1) Persiapan – koordinasi dengan mitra, penyusunan 

materi, dan penentuan peserta. (2) Pelaksanaan – pemberian materi terkait konsep visualisasi pesan 

iklan, dilengkapi contoh aplikatif. (3) Diskusi – siswa diajak untuk bertanya, berdiskusi, dan mencoba 

merancang konsep iklan sederhana. (4) Evaluasi – dilakukan melalui observasi interaktif, dokumentasi, 

dan kuesioner untuk mengukur tingkat pemahaman siswa. Peran mitra dalam kegiatan ini adalah 

memfasilitasi izin, menghadirkan siswa, serta memberikan dukungan teknis dan finansial in-cash 

sesuai ketentuan. 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN  
Kegiatan PkM berjalan lancar dengan antusiasme tinggi dari peserta. Siswa aktif berpartisipasi 

dalam diskusi dan mampu menyusun ide iklan sederhana. Hasil evaluasi menunjukkan peningkatan 

pengetahuan terkait elemen desain komunikasi visual. Beberapa capaian kegiatan meliputi: (1) Siswa 

memahami pentingnya visualisasi pesan dalam perancangan iklan. (2) Meningkatnya keterampilan 

dasar dalam menggunakan elemen desain (warna, tipografi, komposisi). (3) Adanya publikasi kegiatan 

di media massa online dan dokumentasi berupa video. Kegiatan ini juga sejalan dengan Indikator 

Kinerja Utama (IKU) perguruan tinggi, khususnya dalam memberi pengalaman mahasiswa dan dosen 

di luar kampus. 
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Gambar 1. 

Poster kegiatan PKM 

 

 

 
Gambar 2. 

Dokumentasi kegiatan PKM 

 

 
Gambar 3. 

Materi presentasi kegiatan PKM 
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Gambar 4. 

Kaitan mata kuliah dengan kegiatan PKM 

 

Tabel 1. 

Resume pelaksanaan kegiatan 

 
 

Kegiatan pengabdian kepada masyarakat ini diawali dengan tahap persiapan yang berfokus 

pada koordinasi dan perencanaan. Tim pelaksana melakukan koordinasi dengan mitra, yaitu Cabang 

Dinas Pendidikan Wilayah Kota Tangerang Selatan, guna penjadwalan dan perizinan kegiatan. Pada 

tahap ini juga ditentukan peserta kegiatan yang berasal dari siswa Program Keahlian Desain 

Komunikasi Visual SMK Negeri 5 Tangerang Selatan. Selain itu, tim menyusun materi edukasi 

mengenai konsep visualisasi pesan iklan melalui studi pustaka, sehingga materi yang disampaikan 

memiliki landasan teoritis dan relevan dengan kebutuhan peserta. 

Tahap pelaksanaan atau pelatihan dilaksanakan secara tatap muka melalui metode seminar 

dan diskusi interaktif. Peserta diberikan pemahaman mengenai konsep dasar visualisasi pesan iklan 

melalui pemaparan materi yang disertai contoh visual yang aplikatif dan kontekstual. Kegiatan 

dilanjutkan dengan sesi tanya jawab untuk meningkatkan pemahaman siswa, serta pendampingan 

dalam merancang konsep visual sederhana. Sebagai bentuk penguatan pembelajaran, peserta juga 

diminta melakukan presentasi ide kreatif untuk menilai sejauh mana pemahaman mereka terhadap 

materi yang telah disampaikan.  
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Tahap akhir kegiatan adalah evaluasi, yang bertujuan untuk mengukur tingkat pemahaman 

siswa terhadap konsep visualisasi pesan iklan. Evaluasi dilakukan melalui observasi dan diskusi 

reflektif bersama peserta dan mitra. Selain itu, kegiatan ini didokumentasikan secara menyeluruh 

sebagai bahan penyusunan luaran yakni laporan akhir dan publikasi, baik melalui media massa 

maupun kanal YouTube resmi PPM Universitas Mercu Buana https://www.youtube.com/watch?v=Cg-

8A2dGBA4, sehingga hasil kegiatan dapat memberikan manfaat yang lebih luas. 

 

KESIMPULAN  
Kegiatan pengabdian kepada masyarakat ini berhasil meningkatkan pemahaman siswa SMK 

Negeri 5 Tangerang Selatan tentang konsep visualisasi pesan iklan. Metode seminar dan diskusi 

terbukti efektif dalam memberikan pengetahuan aplikatif. 

Ke depan, kegiatan serupa dapat dikembangkan dengan praktik langsung menggunakan 

perangkat desain digital, sehingga siswa tidak hanya memahami konsep, tetapi juga mampu 

menghasilkan karya iklan yang siap diterapkan di dunia industri kreatif. 
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